
« Du flirt aux services à forte 
valeur ajoutée, le marché de 

la rencontre est multiple »

Arnaud Jonglez 
> Match.com
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des formats 
de l’e-pub

6
Publicité Bénéficiant 
de moyens de plus en 
plus importants, la publi-
cité en ligne fait preuve 
de créativité. Les formats, en 
incluant vidéo et Rich Media, 
deviennent très sophistiqués. �
Au point que l’on peut se perdre 
dans la jungle des possibilités. 
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SEARCH MARKETING Alors que les �
internautes utilisent toujours plus le search �
pour récolter de l’information, une présence 
optimisée sur les moteurs reste le meilleur 
gage pour faire se rencontrer l’offre et la 
demande. Le contenu, la structure et le 
maillage du site seront les principaux piliers 
d’une stratégie de référencement pertinente.
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